MARKET RESEARCH

Eye Tracking optimiert
lhre Sponsoringwirkung

Neue Mdglichkeiten in der Sponsoring-Kommunikations forschung
Durch die innovative Technologie des Eye Tracking erhalten Sie objektiv
und unverfélscht die tatsachliche Aufmerksamkeitsleistung lhrer
Sponsoring- und Werbemittel.

In der klassischen Konsumforschung schon lange angewandt, bietet Eye
Tracking in der Sponsoringforschung ganz neue Mdglichkeiten. Der
Zusammenhang zwischen medialer Prasenz (Media Evaluation) und
Wirkung Ihres Sponsorings (Market Research) wird hierdurch detailliert
analysiert.

Die Ergebnisse des Eye Tracking liefern IThnen zusatzlich Hinweise zur
optimalen Gestaltung und Positionierung lhrer Sponsoringmittel sowie zur
besseren Ausschopfung lhrer Werbeflache.

Erhalten Sie valide Kennzahlen lhrer Sponsoringwirku ng

= Welche Sponsoring- und Werbeelemente waren die Eye-Catcher?

= Wie viele Zuschauer haben lhr Sponsoring tatsachlich gesehen?

= Wie hoch ist lhre visuelle Aufmerksamkeit im Vergleich zu lhren
Wettbewerbern?

= Welche nachhaltige Wirkung erzielen Sie mit Ihrem Sponsoring?

In einem personlichen Beratungsgesprach stellen wir lhnen gerne
unsere innovativen Methoden und den Mehrwert einer Zusammen-
arbeit mit SPORT+MARKT vor.

Tel.: +49 (0) 221 43073 0 www.sportundmarkt.com
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Eye Tracking - lhre drei Nutzen

Aufmerksamkeitsmessung
Erhalten Sie valide Daten fir die Erfolgskontrolle Ihres Sponsorings.

= Welche Werbemittel generieren die meisten Kontakte?

= Wie oft und wie lange betrachten die Zuschauer unterschiedliche
Werbemittel?

= Sind die Blickverlaufe verschiedener Zielgruppen unterschiedlich?
(z.B. Ménner vs. Frauen, Repréasentativ vs. Ful3ballinteressierte)

Werbemittel-Optimierung
Optimieren Sie Design und Positionierung Ihrer Sponsoringmittel.

= Welche Elemente des Werbemittels wecken die erste Aufmerksamkeit?

= Wo liegen mdégliche Problembereiche eines Werbemittels?

= Welche Elemente eines Werbemittels werden tberhaupt wahrgenommen?
(z.B. Logo, Werbeslogan)

Werbewirkungskette
Bemchtung Wshmehmung Wir analysieren Ihren gesamten Sponsoringwirkungsprozess.

Q = Wie effizient sind Ihre Sponsoringmittel und wo liegen Verluste in der
gesamten Werbewirkungskette?
T, -mifi?;f.’_.';‘:?.:_i_.m = An welcher Wahrnehmungshirde scheitern Sponsoren und aus welchen

Grinden?
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